
АНОТАЦІЯ  

до наукової роботи на тему: 

«Формування конкурентної стратегії підприємства» 

Шифр: стратегія конкуренції 

 

Актуальність. Чим вища конкуренція у галузі, тим важче 

підприємству буде не відставати від її основних тенденцій та напрямів 

розвитку. Простіше кажучи, щоб побудувати успішний бізнес у 

конкурентному світі, у якому функціонують сучасні підприємства, потрібно 

підняти планку. Інакше ви ніколи не зможете перемогти конкурентів. 

Мета дослідження полягає в тому, щоб узагальнити теоретичні та 

практичні аспекти теми дослідження та розробити на цій основі пропозиції 

щодо вдосконалення конкурентної стратегії підприємства. 

Об’єкт дослідження - господарська діяльність ПП «Укрпалетсистем». 

Предмет дослідження - теоретичні та практичні аспекти формування 

та вдосконалення конкурентної стратегії підприємства. 

Завдання:  

- дослідження теоретичних аспектів теми наукової роботи; 

- організаційна характеристика досліджуваного підприємства; 

- характеристика системи стратегічного управління в умовах ПП 

«Укрпалетсистем»; 

- визначення основних напрямів вдосконалення конкурентної 

стратегії підприємства.  

Теоретико-методологічну основу дослідження становлять роботи 

Бельтюкова Є.А., Божидай І.І., Боковця В.В., Євтушенка Н.О. та інших. 

Незважаючи на широке коло наукових публікацій та розробок з даного 

питання, воно потребує подальшого дослідження. 

Методи дослідження: метод наукової абстракції, метод аналізу та 

синтезу, монографічний метод та інші. 



Наукова новизна одержаних результатів полягає в узагальненні 

теоретичних аспектів теми дослідженні, а також було визначено, що 

правильно визначена конкурентна стратегія є передумовою формування 

високого рівня конкурентоспроможності того чи іншого підприємства. 

Практичне значення одержаних результатів полягає у тому, що 

автором запропоновано розглядати інноваційну стратегію як інструмент 

переорієнтації і розвитку підприємства, що визначає головний напрямок його 

діяльності щодо формування та реалізації інноваційної стратегії на основі: 

визначення стратегічних цілей та задач з їх реалізації за допомогою сучасних 

ефективних засобів стратегічного менеджменту; досягнення запланованих 

стратегічних показників внаслідок свідомого вибору, планування та 

прогнозування інноваційної стратегії; адаптація підприємства до результатів 

постійних змін у ринковому середовищі; внесення відповідних коригувань в 

цілі та стратегію підприємства в цілому на основі нових умов і можливостей, 

що виникли внаслідок мінливості зовнішнього середовища. 

Загальна характеристика наукової роботи:   наукова робота 

складається зі вступу, трьох розділів основної частини, висновків та 

пропозицій, переліку використаних джерел і має загальний обсяг 31 сторінку.   
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