
АНОТАЦІЯ  

до наукової роботи на тему:  

«Формування продуктової політики підприємства – ІТ інтегратора у процесі 

забезпечення його подальшого розвитку» 

Шифр: Продуктова політика 

 

Актуальність дослідження. На сьогоднішній день формування 

продуктової політики підприємства є важливою ознакою ринкових відносин, що 

являє собою вагому передумову для забезпечення високої якості та споживчої 

цінності товарів і послуг, вироблених для задоволення суспільних та 

індивідуальних потреб. При цьому, успішність участі у продуктовій політиці 

підприємства, можливість розширення та підтримки сталості ринкових позицій 

для виробників пов’язана не тільки із досягненням високого рівня якості та інших 

споживчих характеристик продукції, що випускаються для продажу, а й з 

необхідністю забезпечення широкого кола порівняльних (відносно конкурентів) 

переваг економічного, виробничо-технологічного, організаційного та 

маркетингового характеру, що в комплексі визначають формування продуктової 

політики  підприємства. 

Метою дослідження є теоретичне обґрунтування та розробка методико-

практичних рекомендацій щодо формування продуктової політики  підприємства. 

Об’єктом дослідження є принципи формування продуктової політики 

підприємства та його подальшого розвитку. 

Предметом дослідження є теоретичні та науково-методичні підходи до 

формування продуктової політики підприємства та формування його 

конкурентних переваг. 

Завдання:  

1. Дослідити методики аналізу існуючого продуктового портфелю 

підприємства. 

2. Запропонувати рекомендації щодо формування продуктового портфелю 

підприємства та заходів з його подальшого розвитку.  

 



Теоретико-методологічну основу дослідження становлять праці з 

формування продуктової політики підприємства багатьох таких авторитетних 

науковців, як В.Д. Базилевича, В.А. Борисової, Н.М. Внукової, О.Д. Вовчак, 

О.Д. Заруби, М.С. Клапківа, М.В. Мниха, Т.А. Ротової, Л.С. Руденка, С.С. Осадця, 

К.В. Шелехова та ін. 

Методи дослідження:  

теоретичні: аналіз і синтез наукових праць із проблеми дослідження, 

узагальнення українського і зарубіжного досвіду;  

емпіричні: опис, порівняння, спостереження, експертне опитування. 

Практичне значення дослідження полягає в тому, що результати та 

основні положення даного дослідження можуть бути використані з метою 

удосконалення та підвищення ефективності роботи підприємств – ІТ інтеграторів 

у процесі забезпечення їх подальшого розвитку, особливо в частині  

запровадження етапів реалізації стратегічних орієнтирів розвитку продуктової 

політики з урахуванням внутрішніх та зовнішніх факторів впливу. 

Апробація дослідження. Результати дослідження представлено на 

наукових економічних читаннях і опубліковано в науково-практичному журналі:  

Етапи формування продуктового портфелю підприємства. Наукові 

економічні читання (онлайн) «Актуальні вектори відновлювальної трансформації 

економіки України», присвячених пам’яті першого декана Інженерно-

економічного факультету НУК професора В.Ч. Лі», м. Миколаїв, 31 листопада-

01 грудня 2023 року; 

Етапи формування продуктового портфелю підприємства. Науково-

практичний журнал «Подільський науковий вісник». № 2 (26). 2023. С. 4–7. 

Загальна характеристика роботи: наукова робота складається зі вступу, 

двох розділів, висновків, списку використаних джерел і має загальний обсяг 

25 сторінок друкованого тексту. 
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