
АНОТАЦІЯ 

 

наукової роботи на тему:  «Шляхи підвищення 

конкурентоспроможності підприємств» 

 

Актуальність теми. Питання конкурентоспроможності українських 

підприємств було і залишається актуальним для науковців. На сьогодні 

проблема не тільки у тлумаченні поняття і наповненні його змістом, гостро 

постає проблема конкретних заходів і рекомендацій, які б дозволили свідомо 

впливати на рівень конкурентоспроможності у напрямку його підвищення. У 

свою чергу конкретні рекомендації є неможливими без моніторингу 

конкурентного стану реальних підприємств. 

Мета та завдання  дослідження є обґрунтування теоретичних засад та 

розробка практичних рекомендацій щодо шляхів забезпечення 

конкурентоспроможності підприємств. 

З огляду на сформовану мету в роботі поставлені такі завдання: 

 розкрити сутність та структуру поняття конкурентоспроможності 

підприємства; 

 проаналізувати організаційно-економічну та маркетингову 

характеристику ТОВ «Кофе Хауз»; 

 дослідити конкурентоспроможність продукції  підприємства та 

провести обгрунтування провідної конкурентної стратегії ТОВ «Кофе Хауз»; 

 визначити заходи щодо забезпечення реалізації конкурентної 

стратегії ТОВ «Кофе Хауз». 

Методи дослідження. У процесі вирішення поставлених завдань у 

роботі застосовано методи наукової абстракції, аналізу, системного 

узагальнення, порівняльного аналізу  

Інформаційною базою дослідження стали широке коло вітчизняних і 

зарубіжних літературних джерел, інформаційні матеріали ряду міжнародних 

компаній, національних і зарубіжних дослідницьких і рейтингових агентств, 

аналітичні доповіді на електронних носіях 

У роботі досліджуються практичні рекомендації щодо шляхів 

забезпечення конкурентоспроможності підприємств. 

            Дана робота складається зі  вступу, двох  розділів, висновків, 

списку використаних джерел. Загальний осяг – 37 сторінок, 5 таблиць, 

13 використаних джерел. 
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