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ПОЯСНЮВАЛЬНА ЗАПИСКА

Реалії функціонування політичної сфери суспільства потре-
бують дослідження й аналізу функціювання ринку політичної
влади, вивчення якого буде неповноцінним, якщо залишити ос-
торонь проблеми політичної реклами.

Отже, метою курсу є дослідження проблем сучасної політич-
ної реклами в контексті використання новітніх політичних та
інформаційно-комунікаційних технологій, форм і методів полі-
тичного маркетингу і менеджменту в демократичному суспільстві.

Основні завдання курсу — ознайомити студентів:
• з концептуальними засадами політичної реклами як час-

тини політичного маркетингу;
• історією становлення та визначенням поняття політичної

реклами;
• структурою та етапами створення політичної реклами;
• стратегією, тактикою і технікою проведення рекламних по-

літичних кампаній;
• формами, видами і засобами політичної реклами;
• психологічними засадами політичного рекламування;
• маркетинговими дослідженнями політичного ринку;
• медіаплануванням та медіаменеджментом тощо.
Специфіка авторського підходу до викладання дисципліни

полягає у новітньому підході та погляді на концепції і функції
політичної реклами як невід’ємної складової політичного ме-
неджменту та політичних технологій, діяльності засобів масової
комунікації, проблем маніпулювання масовою свідомістю для
досягнення певних політичних цілей.

Нормативний курс складається з лекційних і семінарських
занять, а також передбачає самостійну роботу студентів.

Навчальна програма розрахована на підготовку бакалаврів і
спеціалістів з політології, державного управління, міжнарод-
них відносин, юристів, психологів, соціологів, маркетологів і
менеджерів.
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НАВЧАЛЬНО-ТЕМАТИЧНИЙ ПЛАН
вивчення дисципліни

“ПОЛІТИЧНА  РЕКЛАМА”
№ 
пор. Назва теми 

  1 
  2 
  3 
  4 
  5 
  6 
  7 
  8 
  9 
10 
11 
 

12 
13 
14 
15 

Концептуальні засади політичної реклами  
Основи визначення поняття політичної реклами  
Історія становлення політичної реклами  
Співвідношення політичної і комерційної реклами  
Структура і етапи створення політичної реклами 
Стратегія проведення рекламних політичних кампаній 
Форми, види і засоби політичної реклами 
Психологія політичної реклами  
Створення настанов і пряма маніпуляція  
Підготовка рекламної кампанії  
Маркетингові дослідження, виявлення “цільових груп” і 
сегментування ринку  
Політична ідентифікація і позиціювання  
Медіа-планування та медіа-менеджмент  
Загальні вимоги до розміщення реклами  
Політична самореклама 

 

ПРОГРАМНИЙ  МАТЕРІАЛ
до вивчення дисципліни

“ПОЛІТИЧНА  РЕКЛАМА”

Тема 1. Концептуальні засади політичної реклами

Основи розуміння поняття політичної реклами. Політична
реклама в контексті культури рекламної діяльності. Філософія
політичної реклами. Рівень культури політичної реклами в Ук-
раїні.

Література [4; 7; 9; 11; 22; 41; 59; 69]

Тема 2. Основи визначення поняття політичної реклами

Різноманітність підходів до визначення поняття політичної
реклами. Закон України “Про рекламу”, його переваги і недо-
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ліки. Поняття масової комунікації. Реклама як складова масо-
вої комунікації. Походження реклами. Завдання реклами. Типи
і види споживацької реклами.

Література [10; 25; 31; 36; 49; 61; 72; 74]

Тема 3. Історія становлення політичної реклами

Зародження політичної реклами в Давній Греції. Розвиток
політичної реклами у Давньому Римі. Використання політичної
реклами в епоху Середньовіччя та Відродження. Політична рек-
лама в XIX–XX ст. Вплив на розвиток політичної реклами по-
яви засобів масової комунікації. Становлення політичної рекла-
ми в Україні. Сучасний стан політичної реклами в Україні.

Література [3; 6; 8; 12; 21; 32; 41; 52; 76]

Тема 4. Співвідношення політичної і комерційної реклами

Реклама як загальний інструмент впливу на поведінку лю-
дей. Підходи до політичної реклами. Реклама “як реклама“ або
поняття “чистої” реклами. Форми “продажу політиків”. Полі-
тична реклама як ПР. Перспективи розвитку напрямів політич-
ної реклами.

Література [4; 39; 50; 61; 64; 68; 75; 78]

Тема 5. Структура і етапи створення політичної реклами

Основні елементи політичної реклами. Структура політичної
реклами. Етапи створення політичної реклами як виду політич-
них комунікацій. Забезпечення необхідного результату політич-
ної реклами. Концепції створення політичної реклами.

Література [6; 10; 15; 19; 30; 35; 38; 58; 69]

Тема 6. Стратегія проведення рекламних політичних кампаній

Вибір ідеї як основи стратегії проведення рекламних по-
літичних кампаній. Види і типи стратегій. “Парадигма Клінто-
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на—Буша”. Стратегії Єгорової—Гантмана і Плєшакова. Вибір
оптимальної стратегії проведення рекламних політичних кам-
паній.

Література [1; 7; 14; 17; 22; 25; 39; 66; 73]

Тема 7. Форми, види і засоби політичної реклами

Основні види політичної реклами. Класифікація політичної
реклами. Визначення форм реклами за розмірами та масштаба-
ми проведення. Виникнення нових видів і форм політичної рек-
лами. Використання Інтернету як інструменту політичної рек-
лами.

Література [10; 21; 38; 50; 52; 56; 74; 76]

Тема 8. Психологія політичної реклами

Загальна функція реклами. Причини піддавання рекламі.
Глибинні психологічні механізми. Бренд і брендінг у політиці.
Нейролінгвістичне програмування. Маніпулювання суспільною
свідомістю: імідж і рекламування. Формули та особливості пси-
хологічного впливу.

Література [10; 29; 30; 48; 49; 57; 66; 71; 78]

Тема 9. Створення настанов і пряма маніпуляція

Соціально-психологічні настанови: види, форми, способи ство-
рення. Створення настанов відповідно до віку цільової ауди-
торії. Переваги і недоліки настанов. Технологія “25-го кадру“.
“Підпорогова реклама”. Психологія маніпуляції. Способи і за-
соби маніпулювання. Співвідношення примушування і маніпу-
ляції. Принципи обмеження суспільного маніпулювання.

Література [10; 44; 46; 49; 54; 64; 74; 75]
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Тема 10. Підготовка рекламної кампанії

Узагальнення концептуальних підходів і психологічних ме-
ханізмів. Етапи процесу підготовки рекламної кампанії. Вибу-
довування механізмів “зворотного зв’язку”. Застосування PR-
технологій. Співвідношення теорії і практики в політичній рек-
ламі.

Література [10; 20; 25; 29; 32; 44; 68; 71]

Тема 11. Маркетингові дослідження, виявлення “цільових
груп” і сегментування ринку

Особливості дослідження ринку. Встановлення об’єктів вив-
чення. Методи маркетингових досліджень. Види маркетингових
досліджень. Етапи проведення соціологічних досліджень. Ос-
новні завдання проведення досліджень ринку.

Література [17; 33; 45; 46; 49; 52; 65; 74]

Тема 12. Політична ідентифікація і позиціювання

Поняття політичної ідентифікації. “Унікальна політична про-
позиція”. Рейтинг і ренкінг. Рекламні продукти. Компоненти
рекламного продукту. Виявлення ефективності реклами: особ-
ливості політичної реклами. Формула позиціювання. Шляхи
позиціювання. Параметри для визначення прийнятності позиці-
ювання.

Література [7; 8; 9; 25; 29; 39; 44; 57; 67; 70]

Тема 13. Медіа-планування і медіа-менеджмент

Загальні вимоги до медіа-плану. Шість питань медіа-плану.
Основні параметри медіа-плану. Оцінка медіа-плану. “Дайрект-
мейл“ і “дайрект-маркетинг”. Інтернет.

Література [10; 25; 35; 40; 52; 58; 61; 70; 77]
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Тема 14. Загальні вимоги до розміщення реклами

Критерії вибору оптимальних носіїв рекламної інформації.
Оцінка засобів масових комунікацій. Телевізійна та відеорекла-
ма. Особливості ефірного телебачення. Види рекламних роликів.
Кабельне телебачення. Візуальне сприйняття по телебаченню.
Аудіореклама. Особливості радіороликів. Друкована реклама.
Особливості вибору друкованих носіїв реклами. Переваги і не-
доліки Інтернет-реклами. Співвідношення характеристик розмі-
щення реклами із стратегію рекламної кампанії.

Література [5; 10; 13; 18; 23; 28; 42; 67]

Тема 15. Політична самореклама

Імідж політика. Правила ефективної самореклами. Саморек-
лама Брєжнева як приклад самореклами. Зустрічі політика з
електоратом: підготовка і проведення.

Література [5; 6; 9; 21; 26; 27; 47; 63; 67]

ПЛАНИ СЕМІНАРСЬКИХ ЗАНЯТЬ

Тема 1. Основи визначення поняття політичної реклами

1. Різноманітність підходів до визначення поняття політич-
ної реклами.

2. Засоби масової комунікації і політична реклама.
3. Завдання і типи політичної реклами.

Література [10; 25; 31; 36; 49; 61; 72; 74]

Тема 2. Історія становлення політичної реклами

1. Становлення політичної реклами за античних часів.
2. Розвиток політичної реклами від епохи Середньовіччя до

початку ХХ ст.
3. Сучасна політична реклама.

Література [3; 6; 8; 12; 21; 32; 41; 52; 76]
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Тема 3. Співвідношення політичної і комерційної реклами

1. Співвідношення політичної реклами та політичного PR.
2. Політична реклама і маркетинг.
3. Підходи і завдання комерційної та політичної реклами.

Література [4; 39; 50; 61; 64; 68; 75; 78]

Тема 4. Структура і етапи створення політичної реклами

1. Особливості підготовки і створення політичної реклами.
2. Специфіка політичної реклами кандидата у президенти

та реклами політичної партії.
3. Підготовка політичного лідера та політичної партії до полі-

тичної реклами.

Література [6; 10; 15; 19; 30; 35; 38; 58; 69]

Тема 5. Стратегія проведення рекламних політичних
кампаній.

1. Необхідні складові стратегій рекламних кампаній для
кандидатів у президенти України (на прикладі кампанії
2004 р.).

2. Визначення стратегічних цілей рекламних кампаній.
3. Вибір видів і типів стратегій з урахуванням особливостей

іміджу політичних лідерів.

Література [1; 7; 14; 17; 22; 25; 39; 66; 73]

Тема 6. Психологія політичної реклами

1. Співвідношення бренду і брендінгу в політиці.
2. НЛП: моральний аспект проблеми.
3. Формули психологічного впливу.

Література [10; 29; 30; 48; 49; 57; 66; 71; 78]
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Тема 7. Створення настанов і пряма маніпуляція

1. Підготовка і створення настанов.
2. Специфіка використання методів і прийомів прямої мані-

пуляції.
3. Характерні технології створення настанов і прямої мані-

пуляції для виборчих кампаній України.

Література [10; 44; 46; 49; 54; 64; 74; 75]

Тема 8. Підготовка рекламної кампанії

1. Застосування психологічних механізмів при підготовці рек-
ламної кампанії.

2. Особливості створення та підтримання “зворотного зв’язку”.
3. Теоретичне і практичне при підготовці рекламної кампанії.

Література [10; 20; 25; 29; 32; 44; 68; 71]

Тема 9. Роль маркетингових досліджень у підготовці
політичної реклами

1. Особливості сегментування електорального поля Украї-
ни.

2. Основні проблеми різних сегментів електорального поля.
3. Вибір стратегії діяльності кандидата в депутати з кожно-

го регіону України.

Література [17; 33; 45; 46; 49; 52; 65; 74]

Тема 10. Медіа-менеджмент

1. Параметри медіа-плану та оцінка його ефективності.
2. Оцінка медіа-планування кандидатів у Президенти Ук-

раїни 2004 р.
3. Особливості використання Інтернету та Інтернет-техно-

логій.

Література [10; 25; 35; 40; 52; 58; 61; 70; 77]
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Тема 11. Загальні вимоги до розміщення реклами

1. Характеристика основних рекламних носіїв.
2. Оптимальні шляхи розміщення політичної реклами.
3. Особливості розміщення політичної реклами протягом пе-

редвиборної кампанії кандидатів у Президенти України
2004 р.

Література [5; 10; 13; 18; 23; 28; 42; 67]

Тема 12. Політична самореклама

1. Зміна політичного іміджу В. Путіна протягом передви-
борної кампанії кандидатів у Президенти України 2004 р.

2. Оцінка політичної самореклами В. Ющенка та В. Януко-
вича (вибори 2004 р.).

3. Основні параметри оцінки політичної самореклами.

Література [5; 6; 9; 21; 26; 27; 47; 63; 67]

КОНТРОЛЬНІ ПИТАННЯ

1. Основи розуміння поняття “політична реклама”.
2. Основні параметри оцінки політичної самореклами
3. Політична реклама в контексті культури рекламної діяль-

ності.
4. Філософія політичної реклами.
5. Характеристика основних рекламних носіїв.
6. Завдання реклами.
7. Політична реклама в Давній Греції та Давньому Римі.
8. Рівень культури політичної реклами в Україні.
9. Дайте оцінку політичній саморекламі В. Ющенка та В. Яну-

ковича.
10. Підходи до визначення поняття “політична реклама”.
11. Закон України “Про рекламу” та його недоліки.
12. Реклама як складова масової комунікації.
13. Виникнення реклами.
14. Типи споживацької реклами.
15. Використання політичної реклами в епоху Середньовіччя.
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16. Реклама як загальний інструмент впливу на поведінку лю-
дей.

17. Структура політичної реклами.
18. Зміна політичного іміджу В. Путіна протягом передви-

борної кампанії кандидатів у Президенти України 2004 р.
19. Загальна функція реклами.
20. Роль третьої особи у вирішенні суперечностей в період

рекламної кампанії.
21. Формування іміджу політика під впливом зовнішньодер-

жавних чинників.
22. Форми “продажу політиків”.
23. Політична реклама як ПР.
24. Політична реклама в XIX–XX.
25. Підходи до політичної реклами.
26. Вплив на розвиток політичної реклами появи засобів ма-

сової комунікації.
27. Перспективи політичної реклами в Україні та посттота-

літарних державах.
28. Етапи створення політичної реклами як виду політичних

комунікацій.
29. Співвідношення тактичного й стратегічного шляхів фор-

мування іміджу політика та партії під час передвиборної
кампанії.

30. Забезпечення необхідного результату політичної реклами.
31. Концепція створення політичної реклами.
32. Роль політичних технологів у формуванні іміджу канди-

дата у президенти у ЗМІ.
33. Вибір ідеї як основи стратегії проведення рекламних полі-

тичних кампаній.
34. “Парадигма Клінтона—Буша”.
35. Становлення політичної реклами в Україні.
36. Реклама “як реклама”.
37. Основні елементи політичної реклами.
38. Стратегії Єгорової—Гантмана і Плєшакова.
39. Основні види політичної реклами.
40. Класифікація політичної реклами.
41. Причини піддавання рекламі.
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42. Бренд і брендінг у політиці.
43. Визначення форм реклами за розмірами та масштабами

проведення.
44. Виникнення нових видів і форм політичної реклами.
45. Вплив символіки передвиборної кампанії на свідоме та

підсвідоме електорату.
46. Використання Інтернету.
47. Глибинні психологічні механізми.
48. Сучасний стан політичної реклами в Україні.
49. Види та типи стратегій проведення рекламної політичної

кампанії.
50. Нейролінгвістичне програмування.
51. Узагальнення концептуальних підходів і психологічних

механізмів при підготовці рекламної кампанії.
52. Формули та особливості психологічного впливу.
53. Співвідношення примушення і маніпуляції.
54. Соціально-психологічні настанови: види, форми, способи

створення.
55. Технологія “25-го кадру”.
56. Психологія маніпуляції.
57. Етапи процесу підготовки рекламної кампанії.
58. Вибудовування механізмів “зворотного зв’язку”.
59. “Підпорогова реклама”.
60. Переваги і недоліки настанов.
61. Створення настанов відповідно до віку цільової аудиторії.
62. Шість питань медіа-плану.
63. Особливості дослідження ринку.
64. Види маркетингових досліджень.
65. “Унікальна політична пропозиція”.
66. Рейтинг і ренкінг.
67. Формула позиціювання.
68. Методи маркетингових досліджень.
69. Основні завдання проведення досліджень ринку.
70. Компоненти рекламного продукту.
71. Основні параметри медіа-плану.
72. Етапи проведення соціологічних досліджень.
73. Рекламні продукти.
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74. Оцінка медіа-плану.
75. Виявлення ефективності реклами: особливості політичної

реклами.
76. Шляхи позиціювання.
77. “Дайрект-мейл” і “дайрект-маркетинг”.
78. Параметри для визначення прийнятності позиціювання.
79. Вибір рекламних носіїв.
80. Імідж політика.
81. Оцінка засобів масових комунікацій.
82. Правила ефективної самореклами.
83. Різниця між політичною рекламою та політичним ПР.
84. Співвідношення характеристик розміщення реклами із

стратегію рекламної кампанії.
85. Різниця між політичною рекламою та маркетингом.
86. Самореклама Брєжнева як приклад самореклами.
87. Специфіка політичної реклами кандидата у президенти

та реклами політичної партії.
88. Зустрічі політика з електоратом: підготовка і проведення.
89. НЛП: моральний аспект проблеми.
90. Які технології створення настанов і прямої маніпуляції є

характерними для виборчих кампаній України?
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